PROIECT DE HOTARARE

privind aprobarea Regulamentulyj pentru Autorizarea, Consiruirea si Amplasarea Firmelor
s/ Reclamelor Publjcitare pe teritoriul Sectorulyi 5

Avéand in vedere

ﬁﬁ%&/lo?'/ %000/

Referatul de aprobare Mregistratd sub numarul a Primarului Sector 5 st Raportul
de specialitate nr.126/15.04.2021 a Directiei Generale de Urbanism si Amenajarea Teritoriuluj,

Vazénd avizele comisiilor de specialitate:

-Avizul Comisiei de Urbanism, Lucrari Publice, Administrarea Teritoriului, Domeniului Pubiic si

patrimoniuiui, Fond Funciar nr......ooooov si Avizul Comisiej Juridicd, de Discipling
Apdrarea ordinii Publice $i Respectarea Drepturilor st Libertatilor Cetatenestinr.................. ,

n conformitate cu prevederile:

- Legeanr.185/2013, republicatd, privind amplasarea si autorizarea mijloacelor de
publicitate cu modificarile sl completarile ulterioare;

- Legea nr. 50/1991 privind privind autorizarea executarii lucrdrilor de constructii cu

modificarile si completarile ulterioare;

- Ordonania de urgen{a nr. 195/2002 privind circulatia pe drumurile publice cu modificirile
si completarile ulterioare;

H

- Ordonanta nr. 43/1997 privind regimul drumuriior cu modificrile si completarile lterioare;

- HCGMB nr. 488/23.08.2018 privind aprobarea Regulamentului local de autorizarea,
construirea si amplasarea mijloacelor de publicitate;

In temeiul prevederilor art. 136 alin. (1), art.139 alin (3), lit.e) si ale art.166 alin.(2), iit.j). din
Ordonanta de urgenta a Guvernului nr. 57/2019 privind Codul Administrativ, cy madificarile
$i completarile ulterioare,




CONSILIUL LOCAL AL SECTORULUI 5
HOTARASTE:

Art. 1. Se aproba Regulamentul pentru autorizarea, construirea si amplasarea firmelor si
reclamelor publicitare pe teritoriul Sectorului 5 prevazut in Anexa 1 care face parte integranta

din prezenta hotarare,

Art. 2. Se aprobd modelul de cerere pentru emiterea avizului pentru publicitate temporaré

conform Anexei 2, care face parte din prezenta hotaréare.

Art. 3. Se aprob& modelul de aviz de amplasament pentru publicitatea temporara conform

Anexei 3, care face parte din prezenta hotdrare.

Art. 4. Prezenta hotarare intra in vigoare in termen de 30 de zile de la data publicarii.

Art. 5. Directiile din cadrul aparatului de specialitate al Primarului Sectorului 5, institutiile de
interes public din Sectorul 5 si Directia Generala de Politie Locald Sector 5 vor aduce la

Indeplinire prevederile prezentei hotarari.

AVIZAT,
p. SECRETAR GENERAL AL SECTORULUI 5
MANUC FLORIN




ANEXA 1

REGULAMENT PENTRU AUTORIZAREA, CONSTRUIREA SI AMPLASAREA
FIRMELOR S| RECLAMELOR PUBLICITARE PE TERITORIUL SECTORULUI §
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Dispozitii generale

Articolul 1

Prezentul REGULAMENT PENTRU AUTORIZAREA, CONSTRUIREA S|
AMPLASAREA FIRMELOR 8I RECLAMELOR PUBLICITARE PE TERITORIUL
SECTORULUI 6 stabileste cadrul legal care st la baza exercitérii activitatii de publicitate
in Sector 5, inclusiv In zona drumurilor publice, Ih vederea asigurérii conditiilor pentru un
cadru consfruit coerent, armonios, sigur si sdnatos, pentru proteciia valorilor mediului
natural gi antropic, pentru prezervarea calitatii peisajului si a cerintelor privind asigurarea
calitafii Tn construciii.

Articolul 2

Prevederile prezentuiui REGULAMENT PENTRU AUTORIZAREA, CONSTRUIREA
5! AMPLASAREA FIRMELOR §I RECLAMELOR PUBLICITARE PE TERITORIUL
SECTORULUI 5 se aplica autoritafilor administratiei publice centrale si locale, precum si
tuturor persoanelor fizice si juridice implicate in activitatea de publicitate.

Articolul 3

In Intelesul prezentei legi, termenii si expresiile de mai jos au urmétoarele semnificatii:

a) afig - mijloc de transmitere a mesajelor publicitare, culturale, comerciale, politice,
de instructaj si altele asemenea, imprimat pe suport héartie sau pe folie sintetica si expus
public;

b) aviz - act tehnic cu caracter obligatoriu, emis de structura de specialitate a UAT
Sector 5, In urma unei proceduri de analizd a proiectului tehnic si a oportunitatii din punct
de vedere urbanistic, pentru amplasarea mijloacelor de publicitate temporard, avand
structuri fara fundatie;

¢) banner - suport pentru mesajul publicitar confectionat din folie sintetica sau din
material textil, In mod obignuit cu forma dreptunghiulard, ancorat in zone publice;

d) calcan - fatada fara goluri a unei constructii, situatd pe limita de proprietate
laterald sau posterioard, destinata de reguld s& fie acoperitd de zidul asemanator al unei
cladiri vecine;

e) ecran publicitar - ecran cu LED-uri, LCD sau altele asemanatoare, pe care se
ruleazé grafica, spoturi si altele asemenea, cu confinut dinamic si de dimensiuni variabile;

f) firma - orice inscriptie, forma sau imagine atasatd unei cladiri, cu referire la un
operator economic sau la o activitate care se desfégoara in interiorul cladirii;

g) incinta - suprafata de teren Tnconjuratad din toate parile de constructii, de
amenajari sau Tmprejmuiri;

h) indicator publicitar directional (panou directional) - inscris, forma ori imagine
care indica o directie, proximitatea unui obiectiv sau a unei clddiri unde se desfasoara o
anumita activitate. in aceeasi categorie se includ bannerul vertical, caseta luminoasa, tablita
indicatoare, toate de mici dimensiuni, fixate prin prinderi speciale pe cladiri, stalpi si altele
asemenea;

i) mesh - suport pentru mesajul publicitar confectionat din material sintetic
perforat, cum ar fi plasa find, de obicei de mari dimensiuni, fixat pe cladiri;

i) mijloace de publicitate - ansamblu de elemente constructive (suporturi
publicitare, mesh-uri, ecrane publicitare) folosite Tn scopul prezentarii unei activitafi
comerciale, industriale, artizanale sau liber-profesioniste ori a unui eveniment;

k) panou publicitar mobil - panou publicitar de dimensiuni reduse, amplasat la
sol, fara fundatie sau alt sistem de fixare, stabilizat prin propria greutate;

I) panou publicitar - structurd provizorie folositd pentru afigarea unui mesaj
publicitar;



m) proiect publicitar special - construciie provizorie atipica, creatd special Tn
scopul promovarii unui produs, a unui serviciu sau eveniment si care nu are Tn alcatuirea sa
elemente de fundatie si/sau structuri publicitare clasice;

n) promovare - ansamblu de activitati si mijloace folosite pentru a difuza un
produs sau serviciu pe piatg;

o) publicitate - totalitatea modalitafilor si instrumentelor specifice utilizate pentru
a facilita cunoasterea si aprecierea de catre consumatori a anumitor produse, servicii sau
pentru a informa publicul asupra unor evenimente, a destinatiei unor spalii, lanséri de
produse, deschideri de magazine si altele asemenea, precum si orice forma de prezentare
a unei activitafi comerciale, industriale, artizanale sau liber-profesioniste avand ca scop
promovarea vanzarii de bunuri si servicii, de drepturi si obligatii;

p) publicitate luminoasa - publicitate realizatd prin corpuri luminoase, afige sau
panouri luminate printr-o sursd de lumind amplasatd astfel incat sa asigure iluminarea
afisului, panoului ori corpului publicitar;

q) publicitate pe vehicuie - publicitate realizata prin lipirea de afise, montarea de
panouri sau vopsirea vehiculelor In scopuri publicitare;

r) publicitate stradala (outdoor) - publicitate efectuatd Tn spatii deschise, in
exteriorul cladirilor;

s) publicitate temporara - publicitate realizatd cu ocazia unor evenimente,
manifestafii culturale sau sportive, precum si pentru actiuni de promovare de produse sau
activitati;

s) reclama publicitard - activitate prin care o persoand fizicd sau juridicad
promoveazad un brand, marca, serviciu, informatie utild, activitate, produs, idee, folosind
mijloace de promovare cunoscute Tn scopul de a convinge, a face cunoscut sau a atentiona
publicul larg;

t) steag publicitar - pies de stofd, panza sau material plastic atagata la un suport
lance, catarg sau stéalp, purtand culori, embleme, simboluri sau mesaje publicitare;

f} structurd de publicitate autoportantd - cadru suport amplasat la sol, fara
fundatie sau alt sistem de fixare, stabilizat prin propria greutate, pe care sunt dispuse fete
realizate din materiale usoare de tip mesh, plasa find, panza si altele asemenea, pe care se
aflad imprimate reclame si mesaje publicitare;

u) mesh digital - suport publicitar de mari dimensiuni expus pe suprafata
exterioard a unui imobil si care foloseste modul electronic de afisare a reclamei.

Capitoiui II
Aprobarea executérii lucrarilor pentru amplasarea mijloacelor de publicitate

Articolul 4

(1) Aprobarea amplasarii, executérii [ucrarilor, mentinerii mijloacelor de publicitate,
respectiv desfiintarii acestora, pe fatadele cladirilor sau ale celor care au un sistem propriu
de sustinere in raport cu pamantul se poate realiza numai in conditiile emiterii autorizajei
de construire, respectiv de desfiinfare.

(2) in autorizatia de construire, UAT Sector § — Directia Urbanism va preciza
caracterul provizoriu al constructiei, precum si durata de autorizare a suportului constructiei
mijlocului de publicitate.

a) In vederea emiterii autorizatiei de construire solicitantul, persoana fizica sau
juridica, va preciza in cuprinsul cererilor pentru emiterea certificatului de urbanism si a



autorizatiei de construire lucrérile de construire propuse si durata de existentd a suportului
mijlocului de publicitate,

b) Durata de autorizare a suportului mijlocului de publicitate se va corela cu perioada
de valabilitate a contractelor sau documentelor prin care se detin sau dau dreptul de
utilizare a imobilelor ce fac obiectul ampiasarii, executaril lucrarilor si mentinerii mijloacelor
de publicitate dupa caz, precum si cu Inscrisurile depuse de solicitatii ce vor face dovada
detinerii imobilului/amplasamentului.

¢) La data expirarii termenului de autorizare a mijlocului de publicitate, solicitantul,
persoana fizicd sau juridicd, va face dovada obtinerii prelungirii termenului , o noul
autorizaie de construire sau va aduce amplasamentul la forma initiald, 'n conditiile legislatiei
in vigoare, pe cheltuiald proprie.

d} Desfintarea oricarui mijloc de publicitate indiferent de modalitatea de amplasare
se va face cu respectarea prevederilor prezentului regulament local de publicitate si a
legislatiei n vigoare.

(3) In funciie de zonele de publicitate, mijloacele de publicitate amplasate pe schelele
montate pe fatadele constructilor noi, aflate in diferite faze de executie, sau ale celor
existente, aflate In reparaiie, ori pe elementele de imprejmuire a santierului, inclusiv pe
utilajele folosite la lucrarile de constructie, se autorizeaza odatad cu autorizarea organizérii
de santier sau ulterior si este valabild pe toatd durata existeniei acesteia, Tn conditiile
prezentului regulament local de publicitate si a legislatiei in vigoare.

(4) Proprietarii imobilelor care si-au dat acordul pentru amplasarea mijloacelor de
publicitate sunt obligati, Th conditiile alin.(1), sa solicite executantului constructiei suportului
publicitar autorizalia de construire.

(6) Nu se emite autorizatie de construire pentru amplasarea de mijloace publicitare pe
constructiile edificate fard autorizatie de construire sau cu nerespectarea autorizatiei de
construire.

Articolul 5 Autorizareal/avizarea mijloacelor de publicitate

Autorizarea mijloacelor de publicitate

(1) Certificatul de urbanism — este actul de informare, prin care solicitantului i se fac
cunoscute conditiile necesare autorizarii, inclusiv lista avizelor si acorduritor. Se va depune
conform Legii nr. 50/1991 privind autorizarea executarii lucrdriior de construire cu
modificarile si completarile ulterioare.

(2} Avize necesare conform certificatului de urbanism.

(3) Autorizatia de construire ~ este actul administrativ care permite amplasarea
mijloacelor de publicitate. Se elibereaza solicitantului (de reguld detinatorului unui titlu
asupra imobilului, teren sau constructie). Se va depune conform Legii nr. 50/1991 privind
autorizarea executdrii lucrériior de construire cu modificarile si completarile ulterioare.

(4) Documentatia necesara pentru emiterea autorizatiel de construire a firmelor (prin
firma Infelegadndu-se orice inscripiie, formé sau imagine atasatad unei cladiri, cu referire la
un operator economic sau la o activitate care se desfasoara n interiorul cladirii) va cuprinde
n mod obligatoriu planul cu reprezentarea grafica a intregil fatade a imobilului, unde vor fi
prezentate detaliate toate elementele prezente (arhitecturale, alte firme, inscripfii, firide de
bransament la utilitéti, ete.) respectiv cele propuse a fi autorizate.

(5) In zonele construite protejate, autorizarea lucrérilor se va face cu obfinerea in
prealabil a Avizului Directiei pentru Culturd, Culte si Patimoniu Cultural care poate impune
restrictionari suplimentare in situatii particulare, atipice.

(6) Tn cazul expirdrii termenului de autorizare provizorie a constructiei
publicitare, conform prevederilor art. 4 alin. (2), iar acest termen nu a fost prelungit,
proprietarul suportului publicitar si cel al imobilului, pe care este amplasaté constructia-
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suport, sunt obligafi, sub sanctiunea legii, sa desfiinteze constructia-suport pentru mijlocul
de publicitate.

{7) Dacd pani la data expirarii termenului de autorizare sau a termenului de
prelungire a autorizérii, dupd caz, mijlocul de publicitate amplasat provizoriu nu este
desfiintat, in termen de cel mult 30 de zile primarul Sectorului 5 va dispune desfiintarea
constructiei-suport prin eliberarea unei Autorizatii de desfintare,

{8) Cheltuielile rezultate ca urmare a aciunilor prevazute la alin.(7) sunt in sarcina
proprietarului constructiei si vor fi recuperate ulterior de la acesta, in conditiile legii in cazul
in care desfintarea se va face de catre autoritatea publica.

(9) Sistemele de ancoraj ale mijloacelor de publicitate amplasate pe constructii
existente sunt supuse inspectiilor obligatorii privind urmérirea comportarii Tn timp a
constructiilor pentru care, periodic, dar nu mai putin de o dat la 5 ani.

Avizarea mijloacelor de publicitate

(10} Avizele necesare amplasarii mijloacelor de publicitate pentru acele categorii de
mijloace pentru care In conformitate cu prevederile legislatiei este necesard emiterea
acestor avize sunt prevazute in prezentul regulament local de publicitate.

Articolul &

In cazul amplasérii mijloacelor de publicitate temporare pe pamant, care nu necesita
fundatii, Tn cadrul uner campanii publicitare si/sau activititi de promovare ce nu depéasesc
30 de zile gi care se desfésoard pe domeniul public sau privat al statului si/sau al UAT Sector
5 ori pe proprietatea privatd a persoanelor fizice si/sau juridice, in conditile prezentului
regulament, Sectorul 5 poate aproba, la cererea solicitantilor, amplasarea unor astfei de
mijloace de publicitate temporara.

Articolul 7

(1) Aprobarea pentru constructia mijlocului de publicitate temporars, potrivit
dispozitiilor art. 6, se poate da pentru o pericadé de cel mult 30 de zile si poate fi prelungita,
la cererea solicitantului, pentru o perioadd cel mult egald cu cea aprobata initial.

(2) La expirarea perioadel de aprobare a mijlocului de publicitate temporara,
solicitantul are obligatia de a desfiinta constructia sf de a aduce amplasamentul pe care a
fost montaté aceasta la starea lui initiald; Tn caz contrar primarul Sectorului 5 va proceda
potrivit prevederilor art. 5 alin.(7).

(3) Orice amplasare ulterioard se poate face In conditiile alin (1) si (2).

Capitolul Il]
Reguli generale privind stabilirea zonelor de publicitate

Articolul 8

Zonele de publicitate reprezintd acele perimetre in care Sectorul 5 poate stabili
anumite criterii de desfasurare a activitatii de reclama si publicitate In conditiile respectarii
legislatiei Tn vigoare si a prevederilor hoté&rarilor consiliului local al Sector 6.

(1) Delimitarea Tn cadrul teritoriului administrativ al setor 5, a zonelor de publicitate
largitd (ZPL) si, respectiv, a zonelor de publicitate restransa (ZPR), se realizeaza in corelare
cu documentatiile de urbanism aprobate si cu legislatia n vigoare specificd privind
protejarea monumentelor istorice, monumentele de for public, peisajelor naturale (siturile
istorice, monumentele istorice, cladirile si ansamblurile cu valoare ambientald, zonele de
protectie ale monumentelor istorice, monumentele naturii, zonele de protectie ale
obiectivelor cu valoare arhitecturald si/sau ambientald deosebitd) precum si cu zonele cu
potential de publicitate identificate de agentii economici si de directia de urbanism a
sectorului 5.



(2) Pe raza Sectorului 5, se delimiteazi urmatoarele tipuri zone de publicitate:
zone de publicitate restransd ZPR si zona de publicitate lirgitd ZPL.

a. Zonele de publicitate restransi ZPR(conform anexa nr.1. 1)

Zonele de publicitate restransd sunt zone/perimetre tn care Sectorului 5 instituie
anumite conditii restrictive, speciale de desfasurare a acfivitatii de reclama si publicitate atat
din punct de vedere al locului de desfisurare cat si din punct de vedere al mijloacelor si
modalitétilor prin intermediul carora se desfisoars aceste activitati,

a. Zona de publicitate restransd ZPR in care se impun restrictii.

Din Zona de publicitate restransa ZPR face parte:

» Zona gradina botanica ( perimetrul incintei gradinii pana la limita gardului de
imprejmuire si trotuarul perimetral

e Zona Palatul Cotroceni -incinta zonei cuprinsa intre limitele gardului perimetral
inclusiv si trotuarul perimetral gardului palatului Cotroceni

e Zona Hotel Marriott, catedrala Mantuirii Neamului, Calea 13 Septembrie, Piata
Arsenalului

Mijloacele publicitare admise in ZPR, cu respectarea prevederilor impuse de prezentul
regulament de publicitate si ale legislatiei in vigoare sunt;

X Afise;

X Firme si copertine inscriptionate;

" Firme inscriptionate pe vitrinele / usile de acces;

X Panourile publicitare de mici dimensiuni cu suprafata maxima de 2,20mp.
amplasate la sol fara picior tnalt;

X Panouri publicitare cu suprafata maximé de 4 mp. amplasate la sol.

X Indicatoare directionale;

® Steaguri publicitare amplasate pe stalpi;

X Coloane port afis;

X Adaposturile destinate publicului si statiile de autobuz pot fi utilizate ca suport de
publicitate pentru panourile care fac parte din componenta acestora;

= Chioscurile de ziare si alte chioscuri cu activitéti comerciale pot fi utilizate ca suport
de publicitate, dac& sistemul constructiv al chioscurilor respective permite o astfel de
utilizare, daca publicitatea se face prin colantare, suprafata fotald de publicitate poate fi
egald cu suprafata chioscului;

X Indicatoare de orientare turistica.

b. Zoné de publicitate largita (ZPL) alcatuitd din teritoriul Sectorului 5 cu exceptia
zonelor ZPR,

Zona de publicitate largitd este reprezentats de tot teritoriul Sectorului 5 exceptand
zonele de publicitate restransa, unde in conditiile prezentului regulament local de publicitate
si ale legislatiel In domeniu Tn vigoare pot fi amplasate toate categoriile de mijloace de
publicitate.

Mijloacele publicitare admise in ZPL cu respectarea prevederilor impuse de prezentul
regulament de publicitate si ale legislatiei in vigoare:

H Afise;

X Firme si copertine inscriptionate;

X Firme inscriptionate pe vitrinele / usile de acces;

= Panouri publicitare, ecrane si publicitate luminoasa pe cladiri;

" Ecrane publicitare amplasate la sol;



® Panourile publicitare de mici dimensiuni cu suprafata maxima de 2,20 mp.
amplasate la sol inclusiv cu picior Thalt, avand Ihaltimea piciorului maxim 1,00 m de la nivelul
solului;

H Panouri publicitare amplasate la sol cu suprafata maxima de 36 mp;

= Tn extravilanul municipiului, panouri publicitare avand dimensiunile 10 m x 4 m, pe
zona de protectie a drumurilor publice;

X Mesh — uri si mesh-uri digitale;

® Indicatoare publicitare directionale;

X Stélpi-suport pentru indicatoare publicitare directionale;

" Steaguri publicitare montate pe catarg si pe stélpi;

X Panouri publicitare tip led in cadrul unor activitati de publicitate temporara si
proiecte publicitare speciale;

X Publicitate temporard si proiecte publicitare speciale:

Panouri publicitare mobile;

Publicitate pe vehicule si pe mijloacele de transport in comun;

Coloane port afis;

Panouri speciale destinate afiselor publicitare si anunturi de mica publicitate;

1 Adaposturile destinate publicului si statiile de autobuz pot fi utilizate ca support de
publicitate pentru panourile amplasate pe acestea sau care fac parte din componenta
acestora;

* Chioscurile de ziare si alte chiogeuri cu activitati comerciale pot fi utilizate ca
support de publicitate, daca sistemul constructive al chioscurilor respective permite o astfel
de utilizare, dacé publicitatea se face prin colantare, suprafata totald de publicitate poate fi
egala cu suprafata chioscului.

X Indicatoare de orientare turistic

)R G x (R

Articolul 9

(1) Zonele de publicitate restransa sunt acele zone situate in Sectorul 5 In care se
impun restrictii speciale sau/si sunt permise numai anumite categorii de mijloace de
publicitate,

(2) Categoriile de mijloace de publicitate permise conform alin.(1) sunt stabilite prin
prezentul regulament local de pubilicitate, astfel tncat prin dimensiuni, formé& sau amplasare
sa nu deprecieze calitativ caracteristicile arhitecturale si ambientale ale zonei — imaginea
urbana generald si specifica, dupa forma si functie.

(3) Zonele de publicitate restransd sunt, dar f&rd a se limita la acestea: zonele
construite protejate stabilite prin documentatiile de urbanism aprobate n conditiile legii,
precum si zonele de protectie ale monumentelor istorice, monumentelor de for public sifsau
monumentelor naturii, zonele de protectie ale obiectivelor cu valoare arhitecturala sifsau
ambientalad deosebitd, zone Tn cadrul intersectiilor/ pasajelor/ podurilor acolo unde
amplasarea acestora creeaza unghiuri cu vizibilitate restransa.

(4) In cadrul zonelor de publicitate sunt delimitate spatii in care este interzisa
amplasarea mijloacelor de publicitate, cu exceptia firmelor. In aceste spatii, forma si
dimensiunea firmelor vor fi avizate de cétre arhitectul sef si sau persoana cu atributii de
urbanism din cadrul Sectorul 5.

Articolul 10

{1) Zonele de publicitate largita sunt zone Tn care pot fi amplasate toate categoriile de
mijloace de publicitate in conditiile prezentului regulament de publicitate si ale legislatiei In
vigoare.,

{2) Pentru zonele de publicitate Iargita, potrivit prezentului regulament local de
publicitate si legii nr. 185/2013 republicatd si a Legii nr,154/2017 cu modificarite si



completarile ulterioare, Sectorului 5 are obligatia ca, prin autorizatiile de construire emise
sifsau aprobarile date, sa asigure coerenfa imaginii urbane.

Articolul 12

(1) Desfasurarea activitatii de publicitate si de amplasare a mijloacelor de publicitate
se va face de catre Sectorul 5 n conditiile legil si ale prezentului regulament local de
publicitate.

(2) Sectorul 5 va organiza procedura privind atribuirea prin concesionare, inchiriere
sau asociere in participatiune a amplasamentelor sau a serviciului de publicitate de pe
domeniul public si privat al Sectorului 5 sau a mijloacelor de publicitate stabilite prin
regulamentele locale de publicitate, pe zone de publicitate sifsau tipuri de mijloace de
publicitate, cu respectarea procedurilor legale.

(3) Organizatorii procedurii in conditiile alin. (1) si (2) sunt obligati sa prevada, n
caietele de sarcini, obligatia ofertantilor declarafi céastigatori de a asigura accesul
nediscriminatoriu al tuturor clientilor de publicitate la utilizarea amplasamentelor in limita
disponibilitatii si a achitarii prestatiei de serviciu precum si in limita amplasamentelor de
publicitate stabilite prin regulamentul local de publicitate sau in cadrul procedurilor de
selectie mentionate laart 12 aln 2

(4) Sectorul 5 va organiza procedura privind atribuirea prin concesionare inchiriere
sau asociere in participatiune a amplasamentelor/ mijloacelor de publicitate/serviciului de
publicitate stabilite prin regulamentul local de publicitate pe zone de publicitate si/sau tipuri
de mijloace de publicitate sif sau in integralitatea lui , cu respectarea procedurilor legale
nationale si europene

Capitolul IV
Reguli generale privind ampiasarea mijloacelor de publicitate

Articolul 13

{1) Amplasarea mijloacelor de publicitate se poate face atat pe domeniul public sau
privat al statului si al unitatilor administrativ-teritoriale, cét gi pe proprictatea privatad a
persoanelor fizice sau juridice, cu acordul acestora si cu respectarea prevederilor legale si
ale prezentului regulament local de publicitate.

(2) Pe intreaga perioadd de valabilitate a autorizérii constructiilor-suport pentru
mijloacele de publicitate, indiferent de regimul de proprietate al imobilelor sau terenurilor pe
care acestea sunt amplasate, proprietarul constructiei-suport are obligatia afigarii
permanente de materiale publicitare.

(3) In situatia in care proprietarul constructiei-suport pentru mijloace de publicitate nu
are confracte de publicitate in derulare, va afiga materiale privind propria activitate sau
materiale privind campanil educationale, umanitare, sociale, culturale de interes public.
Pentru aceste campanii Sectorul 5 nu va incasa niciun fel de taxe sau redevente.

{4) Primarul Sectorului 5 este obligat s& ceara proprietarului mijlocului de pubiic(tate
desfiintarea constructiei-suport pentru mijlocul de publicitate, atunci cénd constata lipsa
afisérii materialelor publicitare pe o perioadd mai mare de 90 de zile calendaristice
consecutive.

Articoluf 14 . .
Mijloacele de publicitate care se amplaseazad In zona drumurilor publice se

autorizeaza si se executd cu respectarea prevederilor actelor normative in vigoare? privind
regimul drumurilor i circulatia pe drumurile publice, ale normelor tehnice privind proiectarea
si amplasarea constructiilor, instalatiilor si panourilor pubiicitare n zona drumuritor, pe



poduri, pasaje, viaducte si funeluri rutiere, precum si ale legislatiei ce reglementeaza
domeniul public si regimul proprietatii si ale prezentului regulament local de publicitate.

Articolui 15

(1) Amplasarea mijloacelor de publicitate este interzisa in urmatoarele situati:

a) n arille naturale protejate de interes najional si international, cu exceptia
intravilanelor incluse Tn acestea;

b) in spatii verzi cu caracter ornamental sau cu valoare deosebita. Prin spatii verzi cu
caracter ornamental sau cu valoare deosebita intelegem numai incintele parcurilor si
gradinilor( nu si zonele perimetrale tangente la trotuarul aferent strazilor ) Ex;Gradina
Botanica

¢) In locurile de joacd sau locurile de odihnd situate in zona blocurilor de locuinte
colective;

d) pe cladirile reprezentand sedii ale autoritdtilor administratiei publice locale si
centrale, precum si ale institutiilor publice, cu excepiia afigajelor care anunié activitatea ce
se desfasoara in interiorul sediilor;

e) pe arbori;

f) pe zona carosabild a strézilor si a drumurilor, indiferent de categoria acestora;

g) pe obiectele de artd monumentald si monumentele de for public;

h) pe monumentele istorice, cu exceptia firmelor care anuntd activitatea ce se
desfasoard in interiorul cladirii si a mesh-urilor amplasate pe pericada efectudrii lucrarilor
de consolidare/ restaurare In conditiile prezentei legi;

) pe cladirile aflate In stare avansata de deteriorare, In situatia In care amplasarea
mijlocului de publicitate afecteaza structura de rezistentd sifsau stabilitatea gi integritatea
elementelor constructive si decorative ale anvelopei cladirii;

j) Tn incinta si pe elementele de Imprejmuire a cimitirelor, lacasurilor de cult, troifelor,
scuarurilor, parcurilor si gradinilor publice;

k) Tn zonele Tn care a fost restrictionat&( conform restrictii din prezentul regulament )
sau interzisd publicitatea prin Regulamentul local privind amplasarea mijloacelor de
publicitate;

) in interiorul intersectiilor( spatiul caosabil) si al sensurilor giratorii, In spatiul destinat
circulatiei autovehiculelor gi semnalizarii rutiere, n zone in care desfégurarea In conditii
normale a traficului ar putea fi perturbaté;

m) pe parapetele si/sau perefii pasajelor rutiere subterane si supraterane ori sub
poduri,

n) pe semnele de circulatie, inclusiv pe stalpii de sustinere a elementelor de
semnalizare rutierd sau de circulatie care au fost construiti special cu acest scop;

0) In zona de proteciie a autostrazilor, pe benzile metalice de delimitare a sensurilor
de circulatie a autostrazilor sau drumurilor nationale expres, precum si pe benzile laterale
de protectie a sensurilor de circulatie;

p) pe lucrarile de artd care traverseazé drumul, pe portale cu semnalizare rutiera sau
in solutii independente autoportante In traversarea drumului,

(2) Se interzice acoperirea cu orice mijloc de publicitate a suprafetelor vitrate ale
cladirilor exceptie facand materialele speciale care permit cel putin partial vizibilitatea.

(3) Se interzic amplasarea si utilizarea mijloacelor de publicitate sonore care pot
tulbura linistea public, cu exceptia vehiculelor publicitare utilizate Tn condifiile prezentului
regulament.

(4) Se interzice amplasarea mijloacelor de publicitate care prin forma, continut,
dimensiuni si culori in combinatii specifice pot fi confundate cu mijloacele de semnalizare
rutiera sau mpiedicd vizibilitatea acestora, precum si a indicatoarelor de orientare si
informare.



(5) Atunci cand, pe fatada sau calcanul unei cladir, pot fi amplasate mai muite
mijloace de publicitate, cu exceptia firmelor, acestea vor fi realizate unitar, ca tip, dimensiune
si incadrare simetrica, pe fatada sau calcanul cladirii.

(6) Amplasarea mijloacelor de publicitate este permisé in spatiile verzi in conditiiie
respectarii legislatiei n vigoare si a art.15 (1) litera "b” din prezentul regulament local de
publicitate.

Articolul 16

Se interzice amplasarea mijloacelor de publicitate la o distantd mai mic& de 2,00 m
fatd de limita de proprietate a imobilelor sau terenurilor private ale persoanelor fizice sifsau
juridice, f&rd acordul scris al proprietarilor dar numai dacd, prin aceasta amplasare se
afecteazd accesul si utilizarea fara ingradire a proprietatii. Distanta de 2m se masoara prin
trasarea unei linii intre piciorul construtiel publicitare si limita proprietatii.

Articolul 17

(1) In scopul asigurarii sigurantei cetatenilor si integritatii bunurilor, operatorii de
publicitate vor realiza mijloacele publicitare cu materiale gi sisteme constructive ce respecta
prevederile legale privind calitatea tn constructii.

(2) Operatorii de publicitate au obligatia sa asigure identificarea panourilor publicitare
prin inscriptionarea acestora cu informatii privind denumirea operatorului, codul de
identificare fiscald a acestuia si numarul autorizatiei de construire.

(3) Operatorii de publicitate au obligatia urmaririi permanente a starii mijloacelor de
publicitate si a comportarii in timp a acestora si de a interveni imediat ori de cate ori situatia
o impune Tn scopul remedierii deficientelor constatate.

Capitolul V
Reguli specifice pentru categoriile de mijloace de publicitate
Sectiunea 1 Reguli generale privind amplasarea firmelor

in zona de publicitate restransd ZPR- definitd conform anexelor 1.1. firmele vor fi

amplasate astfel:

» perpendicular pe fatada, cu sistem de prindere in consold Tn concordanta cu stilul
arhitectural al cladirii; iesite In consold maxim 0,60 metri, fara a depési suprafata de maxim
0,90 metri in ZPR, la o indltime de minim 3,00 metri de la cota trotuarului si fara afectarea
vizuala a suprafetelor vitrate;

o n planul fatadei: simple, luminoase sau iluminate arhitectural, care s se integreze
cu elementele stilistice din arhitectura imobilului (materiale, forme, culori, etc.), sa nu
acopere elementele decorative ale fatadei, sa fie amplasate corelat cu compozitia fatadei si
cu pozitia firmelor de pe cladirile invecinate, iar in documentatia de autorizare se va prezenta
fotomontaj cu desfagurarea stradald in care va fi inclusé propunerea In contextul existent.
In situatiile In care arhitectura cladirilor include elemente constructive dedicate firmelor,
acestea se vor utiliza ca atare; standarde de marca (brand) nu pot constitui pretexte pentru
nerespectarea prezentului regulament local de publicitate.

Articolui 18

(1) In zona de publicitate largita (ZPL) firmele se amplaseaza pe fatadele cladirilor sau
in locuri special amenajate, dupa cum urmeaza:

a) pe cladirile de locuit avand spatii cu alty destinatie la parter sau mezanin, se
amplaseaza numai pe portiunea de fatada corespunzatoare acestor spatii sau pe parapetul
plin si continuu al primului etaj, unde este cazul, cu acordul proprietarilor;
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b) firmele ™h consold se amplaseazi la o nadltime minima de 2,50 m de la nivelul
trotuarului. Fata de planul vertical al fatadei, firmele vor putea iesi in consold maximum 1,20
m, dar pastrand o distan{d de minimum 1,00 m fata de planul vertical ce trece prin bordura
carosabilului sau fata de limita interioarad a plantatiei de aliniament;

T
# =
[+F]
i E
T - &
fon ]
= | €
g = E
8 =] =
- ~ 2 | E
w —_—
o g 2 E
bt E B E
2 B = = I§
5 E 5| = =
[=% - & !'ﬂi
trotuar
. trotuarl caresabil
seciiune sectiune
I
R
? i L
E :__—_|<::I
‘.
|
I i a |
plan plan |

L - maximum 0,90 metsi

H . in funclie de tema de proiect si inaltimea elementului constrctiv pe care se am plaseaza firma
luminoasa, fara a depasi inaltimea elementului constructiv

A -este latimealadancimea mijflocului publicitar care trebuie sa fie de maximum 30 cm

c) copertinele pe care se inscripfioneaza o firma vor fl amplasate la minimum 2,50 m indl{ime
fatd de nivelul trotuarului si vor iesi din planul fatadei maximum 1,50 m; ele vor pastra o
distanté de minimum 1,00 m fa{ de planul vertical ce trece prin bordura carosabilului sau
fata de limita interioard a plantafiei de aliniament; in ZPR, pentru copertine, parasolare,
umbrele se vor indeplinii urméatoarele conditii: vor avea culori pastelate, deschise, fiind
interzise culorile vii si contrastante; se va folosi un singur fnsemn publicitar discret, pe
maxim 10% din suprafata fiecéreia In parte. Se interzice Tmprejmuirea teraselor cu panouri
publicitare. Tn zonele arterelor comerciale, promenade, firmele aferente activitatilor
comerciale comert/alimentatie publica trebuie s& aiba un caracter unitar care s& respecta
arhitectura zonei si specificul acesteia.

d) in cazul amplasérii firmelor pe aticul cladirilor de locuinte colective sau pe parapetul plin
al etajului |, dupé caz, firmele nu vor depasi dimensiunile elementelor constructive-suport;

11



——

e) fn cazul apartamentelor in care se deruleazs activitati cu caracter temporar situate in
cladiri de locuinte colective, firmele aferente se amplaseaza la parterul cladirii, cu acordul
proprietarilor afectati.

{2) In situatia prevazuta Ia alin. (1) lit. e), firmele se amplaseazi astfel:

a) n zona scérii de acces corespunzéatoare, dacé apartamentul este situat la alte nivelur
decét la parter sau demisol:

b) férd a depasi limita spatiului respectiv, dacd apartamentul este amplasat la parter sau
demisol.

{3) Reglementari generale

a) firmele, ca elemente importante in definirea imaginii urbane, vor avea un design de bung
calitate si vor fi realizate obligatoriu din materiale durabile ce nu sunt supuse deteriorarii
sub actiunea factorilor externi, condifiilor meteorologice etc.;

b} firmele vor fi corelate cu arhitectura fatadelor, ce poate impune restrictii importante privind
pozifia, dimensiunile si designul acestora. Vor avea dimensiuni adaptate spatiului
disponibil pe fatadd. Nu vor putea altera sau intra in contradictie cu detaliiie si expresia
arhitecturald a cladirii. Se interzice amplasarea acestora pe elemente proeminente ale
fatadelor (balcoane, logii, console, ancadramente, cornige profilate, efc.), pe porfile de
acces n imobile, pe ferestre; In situaiile Tn care arhitectura cladirilor include glemente
constructive dedicate firmelor, cu o anumits specificitate, acestea se vor utiliza ca atare;

¢) amplasarea firmelor se face numai pe portiunea de fatada din care face parte spatiul in
care se desfasoara activitatea, de regula simetric deasupra accesului, farg a depési
suprafata stratului suport de prindere;

d) pentru activitafi ce nu ocups spatii adiacente fafadei, la parterul imobilelor, pot fi dispuse
doar firme sub forma unor pléci gravate/ inscriptionate, cu suprafata maxima de 1,20 mp,
in zona accesului In clédire. Tn cazul in care intr-un imobil se desfigoard In asemenea
conditii mai multe activitati, firmele se vor grupa intr-un pachet si se vor aranja ordonat pe
panouri transparente de aceeagi dimensiune, Tn zona accesului Tn cladire: ncadrate pe
elementul de arhitecturs;

e) Tn cazul cladirilor prevdzute cu o incinta Imprejmuita, firmele pot fi amplasate in
aliniamentul stradal sau perpendicular fata de aceasta, In consola, ancorate de clidire sau
sustinute de un suport amplasat in spatele Imprejmuirii:

f) In situatia fn care agentii economici, persoane fizice sau juridice, doresc sau sunt obligati
prin legislatia specifica activitatii, sa fie impiedicata vizualizarea prin suprafetele vitrate, a
activitatilor care se desfisoara in locatia respectiva, se recomanda folosirea sticlei sablate
sau acoperirea sticlei cu folie imitatie de sticl sablata.

g} firmele tip ,totem” se pot amplasa numai in conditiile prezentului regulament local de
publicitate, Legii nr. 185/2013 republicats precum $i ale celorlalte prevederi legislative in
vigoare;

h) la montarea/demontarea firmelor, proprietarii acestora au obligatia s& aduca fatada cladirii
la starea initiala, prin inl&turarea amprentelor firmelor $i reparatii ale zonei de montare,
inclusiv rezugravirea locald si readucerea la aspectul initial, pe cheltuiald proprie.

Articolul 19

(1)Amplasarea firmelor si copertinelor inscriptionate se autorizeaza in conditiile art. 4,

{2)Prin exceptie de la prevederile alin. (1), autorizatia de construire nu este necesara in cazul
firmelor inscriptionate pe vitrinele si usile de acces, Tn conditiile prezentei legi.

(3)Firmele inscriptionate pe vitrinele/usile de acces se pot amplasa In baza avizului emis de
Sectorul 5 - Directia urbanism.

(4)Se acceptd inscriptionarea, prin métuire a geamurilor, cu denumirea societatii/ brandului;

(S)Amplasarea materialelor publicitare prevézute la alin. (3) se va face d upa achitarea taxelor
de publicitate prevézute de legislatia in vigoare.
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Articolut 20

(1) Pe fatada spatiilor comerciale de la parterul imobilelor de locuit se pot amplasa, alaturi de
firme, si alte mijloace de publicitate, cu acordul proprietarilor si cu respectarea prevederilor
referitoare la autorizarea si executarea firmelor.

(2) Pubiicitatea amplasaté pe fajada unui spatiu comercial se va diferentia fatd de firma prin
culoare, forma sau dimensiune.

Articolul 21

(1) In cazul firmelor iluminate, reflectoarele se vor amplasa astfel incat sa asigure o iluminare
uniforma, care sa puna in valoare cladirea si care sa nu deranjeze fraficul auto si pietonal,
reflectoarele fiind mascate de elemente ale constructiei sau firmei.

{2) Firmele iluminate vor fi amplasate la minimum 3,00 m de la nivelul solului,

{3) Firmele iluminate amplasate la mai putin de 30 m de semnalizérile rutiere nu vor folosi
culorile specifice acestora si nici lumind intermitenta.

(4) Vitrine:

a) ca elemente importante in definirea imaginii urbane, vitrinele vor beneficia de un design
adaptat arhitecturii imobilelor;

b) Se pot amplasa autocolantele pe vitrine spafiilor comerciale inclusiv Tn situatia h care
agentii economici, persoane fizice sau juridice, sunt obligali prin legislatia specifica
activitatii s& fie Impiedicatéd vizualizarea prin suprafetele vitrate, a activitafilor care se
desfégoard in locatia respectivd. Se recomanda folosirea sticlei sablate sau acoperirea
sticlei cu folie imitatie de sticla sablata.

¢} In golul fajadei destinat vitrinei, se pot include si firme aferente societatilor comerciale;

d) la cladirile cu mai multe vitrine, interventiile asupra acestora vor urmari conservarea /
refacerea unitatii expresiei arhitecturale;

e} pentru vitrinele aferente unor spatii In interiorul cérora vederea din spafjul public nu este
dezirabila, se va amplasa un ecran translucid la minimum 30 cm de la suprafata sticlei, iar
interspatiul rezultat se va utiliza pentru expunere sau se va amenaja (cu plante, flori, etc.)
n functie de specificul activitatii;

f) vitrinele aferente serviciilor funerare de orice naturd (firme de pompe funebre, comert cu
produse si materiale specifice, etc.) vor fi In mod obligatoriu dubiate de ecrane translucide
iar usile de acces vor fi astfel realizate incat vederea in interior din spatiul public sa fie
complet Tmpiedicatd. Expunerea oricéror elemente - obiecte, materiale, coroane, efc,,
legate de specificul acestor activitati e interzisa pe fatadd, scari de acces si pe domeniul
public. Manevrarea acestora se va face exclusiv in locuri inchise - Incéperi, ganguri,
incinte, fara posibilitatea de a fi observate din spatiul public, de catre colocatari sau de pe
parcelele invecinate.

Sectiunea a 2-a

Reguli generale privind amplasarea panourilor publicitare, a ecranelor i publicitatii
luminoase

Articolul 22

Amplasarea panourilor publicitare si ecranelor va tine seama de zonele de publicitate stabilite
la articolul 8 din prezentul regulament local de publicitate.

(1)Amplasarea panourilor publicitare ( cu fundatie ) se face numai dupa obiinerea autorizafiei
de construire, emisa in conformitate cu prevederile legale in vigoare si ale prezentului
regulament local de publicitate.

(2)Amplasarea panourilor publicitare si a ecranelor reprezintd lucrari de constructii cu
caracter provizoriu si durata de existenid a acestora pe domeniul public si privat al
Sectorului 5, se va corela cu perioada de valabilitate a contractelor prevazute de legisiatia
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in vigoare precum si cu inscrisurile depuse de solicitantii ce vor face dovada detinerii
imobilului/famplasamentului.

(3) Este interziséd amplasarea oricarui mijloc de publicitate pe stalpii de telecomunicatii din
lemn sifsau pe cei special destinali sustinerii semafoarelor.

{4) Este permisd amplasarea de mijloace publicitare pe stalpii de iluminat, pe stalpii special
construiti pentru sustinerea de cabluri de alimentare electrica a retelei de transport in
comun sifsau pe alfi stélpi ce permit amplasarea de mijloace publicitare, numai cu avizul
Sectorului 5 gi avizul detinatorului/proprietarului sau administratorului stalpului.

Articolul 23

{1)Pot fi amplasate panouri publicitare si publicitate luminoasé pe fatade, pe terase ori
acoperiguri ale cladirilor, astfel ncat sistemele lor de prindere s& nu constituie o surs3 de
accidente gi sa nu afecteze structura de rezistentd si functionarea optima a cladirilor, in
conditiile prezentului regulament local de publicitate.

(2)Pot fi amplasate ecrane publicitare, care s& fie dotate cu sisteme care s& permitd
modificarea intensitatii luminilor, pe calcane, pe fatade, pe terase ori acoperisuri ale
cladirilor, astfel Incat sistemele lor de prindere $3 nu constituie o sursa de accidente si s
nu afecteze structura de rezisten{a si functionarea optima a clédirilor si de asemenea, prin
intensitatea luminii gi frecventa succedarii imaginilor derulate, sa nu existe riscul perturbarii
circulatiei rutiere in zona n care sunt amplasate,.

(3)Proprietarii ecranelor publicitare amplasate potrivit alin. (2) sunt obligati ca, pe timp de
noapte, sa reducd intensitatea luminii acestor mijloace de publicitate cu 35%.

{(4)Amplasarea panourilor publicitare, a ecranelor si publicititi luminoase pe cladiri se
autorizeazad numai In baza unei expertize tehnice elaborate In conditiile legii de catre
experti tehnici atestati, precum si a documentatiei tehnice pentru autorizare, verificata de
verificatori de proiecte atestati pentru cerinfele esentiale de calitate ,rezistentd mecanica
$i stabilitate”, ,sigurantd in exploatare” si ,securitate la incendiu”, prevazute de legislatia
in vigoare privind calitatea In constructii.

(5)Verificarea constructiei cu privire la respectarea cerintelor esentiale de calitate previzute
fa alin. (4) se realizeazd prin reexpertizare tehnica, la fiecare 10 ani de la data emiterii
autorizatiei de construire pentru amplasarea structurii publicitare, sau ca urmare a
actiunilor factorilor de risc naturali/ antropici asupra constructiei/elementului constructiv
care susiine structura publicitara.

(6)Panourile publicitare amplasate pe calcanele sau fatadele cladirilor nu vor dep#si limitele
acestora.

Articolul 24

(1)Proprietarii ecranelor publicitare au obligatia transmiterii de informatii de interes public si
local, precum gi informatii de interes pentru populatie Tn cazul unor situatii de urgenta.

(2)Continutul si modul de transmitere a informatiilor vor fi stabilite prin protocol incheiat intre
proprietarii ecranelor publicitare si autoritédtile administratiei publice locale, respectiv alte
institutii abilitate ale statului,

Articolul 25

in situatia amplasérii pe terasele sau acoperisurile constructiilor, panourile publicitare,
ecranele si publicitatea luminoasa vor avea urmatoarele naljimi:

a) cel mult 3,00 m, dacé fatada construciiei-suport are inadl{imea mai mica de 15,00 m;

b) cel mult 1/5 din Tnalfimea fatadei, dar nu mai mult de 6,00 m, dacéa fajada construciiei-
suport are inaliimea mai mare de 15,00 m.

Articolul 26 '

(1) Pe stalpii de iluminat public pe care nu sunt amplasate semnalizari rutiere si indicatoare
de circulatie se pot amplasa panouri peste cota minimé de +4,00 m de ia sol.
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(2) Pe un stalp se pot amplasa maximum doua mijloace publicitare, obligatoriu de aceeasi
dimensiune si simetric agezate de o parte si de alta a stalpului, iar proieciia la sol a fiecarui
mijloc de publicitate se va situa In afara gabaritului carosabilului.

Articolul 27

(1)Panourile publicitare amplasate pe sol vor fi montate astfel tncat s nu impiedice circulatia
rutierd si/sau pietonald ori accesul pietonal sifsau al autovehiculelor de interventie pe
proprietai, cu respectarea prevederilor prezentei legi.

(2)In profil transversal, marginea dinspre drum a panoului trebuie sa fie situati in afara
marginii platformei drumului.

(3)Ecranele publicitare amplasate pe sol trebuie 4 respecte conditiile tehnice referitoare la
luminozitate si frecventa succedarii imaginilor derulate pentru a nu exista riscul perturbarii
circulatiei rutiere in zona in care sunt amplasate.

(4)Panourile publicitare, indiferent de tipul de proprietate pe care au fost montate, vor fi
amplasate astfel incat proiectia la sol a acestora s fie In totalitate in interiorul proprietat
pe care au fost autorizate.

(5)In zonele de publicitate restrénsa, se pot amplasa structuri publicitare/ luminoase (ecrane
led) autoportante, fard fundatie, in plan paralel cu fatadele cladirilor istorice, care s
transmitd doar evenimente culturale sau alt gen de evenimente similare, Tn cadrul unor
actiuni de publicitate temporard sau a unor proiecte publicitare speciale cu respectarea
prevederilor prezentului regulament local de publicitate si in conformitate cu prevederile
legislatiei In vigoare.

Articolut 28

(1)Pe strézile de categoria |, If si lll, conform clasificrii prevézute de legislatia in vigoare
privind regimul drumurilor, se pot amplasa panouri publicitare cu respectarea legii si a
regulamentelor locale de publicitate.

{2)Panourile de mici dimensiuni, respectiv cu suprafatd maxima de 2,20 mp, se amplaseazi
la o distanta de cel pufin 25,00 m pe sens intre panouri (succesiune/cascad3 pe sens de
panouri situate in acelasi plan de vizibilitate ).

(3)Panourile de mari dimensiuni, respectiv cu suprafata maxima de 36,00 mp, se amplaseaz3
la o distanté de cel putin 40,00 m pe sens intre panouri (succesiune/cascada pe sens de
panouri situate in acelasi plan de vizibilitate).

(4)Sunt exceptate de la prevederile alin. (1)-(3) mijloacele de publicitate amplasate in
interiorul incintelor centrelor comerciale, supermagazinelor, hipermagazinelor, parcurilor
comerciale, parcurilor industriale, astfel definite in conformitate cu legislatia Tn vigoare sau
panourile alaturate( in planuri diferite de vizibilitate)

Articoiul 29

(1) Se interzice montarea pe trotuare si spaiii pietonale cu latimea mica ( care nu permite
incadrarea proiectiei in cadrul aceleiasi proprietatia panourilor publicitare cu structura
proprie si elemente de sustinere care necesita fundatie.

(2) Realizarea elementelor de fundare/ancorare necesare asigurarii stabilitatii panoului de
reclama publicitard se executd obligatoriu ingropat, respectiv sub cota suprafetei
soluluiftrotuarului, pana la nivelul solului. Fundatia realizatd ngropat va pastra o distanta
de minim 30 cm sub cota suprafetei solului, asigurdnd pastrarea stratului germinativ.

Articolul 30

De-a lungul drumurilor de interes national, judetean, precum si a arterelor de centurg,
conform clasificérii prevazute de legislatia in vigoare privind regimul drumurilor, in cadrul
zonei de protectie a acestora se pot amplasa panouri publicitare, Tn urmatoarele condiii:

a) la minimum 2,50 m indltime de la sol, pentru panourile cu suprafata utila mai mare de 2,50
mp per faia;
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b) cu distanta de minimum 30,00 m intre dous panouri publicitare pe sectoarele de drum din
intravilan;

¢) cu distanta de minimum 50,00 m intre dous panouri publicitare, pe sectoarele de drum din
extravilan;

d) la minimum 50,00 m fats de intersectiile cu drumurile laterale cu mai mult de 4 benzi de
circuiatie;

e) in afara curbelor cu vizibilitate redusa;

f) la minimum 50,00 m fats de intersectiile semaforizate. (nu in cazu! drumurilor intravilane )

Articolul 31 :

Dispozitiile art. 28-30 aie prezentului regulament local de publicitate se completeaza cu
prevederile instituite Th aceeasi materie de aite legi complementare.

Articolul 32

(1)}Panourile si ecranele publicitare amplasate pe sol in intravilanul si extravilanul Sectorului
3 vor putea avea suprafete diferite fars insa a putea depasi suprafetele maxime previzute
de Legea nr. 185/2013 republicats privind amplasarea si autorizarea mijloacelor de
publicitate si prezentul regulament local de publicitate. Panourile si ecranele publicitare
amplasate pe sol in succesiune/cascadi/zona vor avea obligatoriu aceleasi dimensiuni, n
scopul de a crea o imagine unitars, coerentd atat prin materialele folosite cat si prin
imagine.

(2)In extravilanul localitéfilor pot fi amplasate panouri publicitare pe zona de protectie a
drumuritor publice, avand dimensiunea de 10,00 x 4,00 m.

Sectiunea a 3-a
Reguli generale privind amplasarea panourilor publicitare mobile

Articolul 33

Pe trotuarele/spatiile pietonale cu o I&time de cel putin 2,00 m se pot amplasa panouri
publicitare mobile pliante, avand ca scop promovarea comerciald, comunicarea de tarife
sau actiuni promotionale, specifice activitati desfasurate de beneficiarul publicitatii, in
urmatoarele conditji:

a} dimensiunile maxime ale panoului vor fi de 0,50 m x 0,90 m:

b) amplasarea panoului este permisa numai in dreptul spatiului destinat activitatii care face
obiectul publicitétii si numai pe durata programului zilnic de functionare a acestuia.

¢) Amplasarea panourilor publicitare mobile pliante este permisd numai n conditiile
respectarii prevederilor Regulamentului privind organizarea si desfasurarea activitatiior
comerciale si ale serviciilor de piata .

d) Amplasarea panourilor publicitare mobile pliante se face dupa obiinerea Acordului pentru
amplasarea panoului publicitar mobil pe terenurile apartinand Sectorului 5.

Seciiunea a 4-a o
Reguli generale privind utilizarea mobilierului urban ca suport publicitar

Articolul 34 § ‘
(1)Pot fi utilizate ca suport publicitar urméatoarele tipuri de mobilier urban; .adapos_tquvle_
destinate publicului/statile de autobuz, chiogcurile de ziare si alte chioscuri cu activitati
comerciale, coloanele port-afig, cabinele telefonice si altele asemenea, cu respectarea
prevederilor Regulamentului local privind amplasarea mijloacelor de pubiicitatei. o
Mobilierul urban poate dupa caz avea afigata harta sectorului 5 cu mentiunea ,Va aflati aici
sifsau afise pentru evenimente de interes public. Amplasarea acestor afise culturaie sau
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afise pentru evenimente de interes pubiic se realizeaza Tn baza avizului emis de Directia
Urbanism,

(2)Adaposturile destinate publicului si stafile de autobuz pot fi utilizate ca suport de
publicitate pentru panourile amplasate pe acestea sau care fac parte din componenta
acestora,

(3)Sunt exceptate de la prevederile prezentel sec{iuni suporturile/panourile publicitare care
suntincluse n adaposturile destinate publicului $i statiile de autobuz si fac parte integrant
din acestea si care au fost autorizate impreuna cu acestea, In conformitate cu legislatia Tn
vigoare la data autorizarii.

(4)Chiogcurile de ziare si alte chiogcuri cu activitéti comerciale pot fi utilizate ca suport de
publicitate, daca sistemul constructiv al chiogcurilor respective permite o astfel de utilizare,
dacé publicitatea se face prin colantare, suprafata totald de publicitate poate fi egals cu
suprafata chioscului,

(5)Se pot instala panouri pe acoperigul adaposturiior destinate publicului, statiilor de autobuz
$i al chiogcurilor, daca sistemul constructiv permite sustinerea unor elemente suplimentare
care s& nu puné n pericol siguranta cetatenilor.

(6)Coloanele port-afis vor putea fi utilizate numai pentru afige si/sau anunfuri de spectacole
$i manifestari culturale; este interzis3 suprapunerea de afigse de spectacol in cazul Tn care
termenul la care acestea vor avea loc nu a fost depasit.

Neutralizarea afiselor si a anunturilor se va face de catre Sectorului 5 - Directia Gestionare
Servicii Publice.

Sectiunea a 5-a
Reguli generale privind amplasarea bannerelor si steagurilor publicitare

Articolul 35
Este interzisd amplasarea bannerelor pe raza Sectoruluj 5.

Articolul 36

(1)Steagurile publicitare montate pe catarg si pe stalpi, la nalfimea minima de 2,50 m de la
cota terenului amenajat, se amplaseaz numai in locuri Th care nu impiedica vizibilitatea
circulaiiei rutiere.

(2)Pe un catarg sau stalp se pot amplasa maximum dous steaguri obligatoriu la aceeasi
inditime fatd de sol, de acelasi dimensiune si montate echilibrat pe ambele laturi ale
catargului/stalpului, tn acelasi plan.

(3)Durata de mentinere a steagurilor publicitare va fi de maximum 90 de zile calendaristice,
cu posibilitatea prelungirii acestei perioade cu Tnca o perioads de 90 de zile.

(4)Amplasarea steagurilor publicitare se face cu respectarea conditiilor Art.37(4) din Legea
nr. 185/2013 republicata privind amplasarea si autorizarea mijloacelor de publicitate.

(5)Suprafata fiecrui steag este mai mica sau egald cu 2,50 mp, iar baza acestuia nu va
putea depasi suprafata de 0,80 m.

(6)Sunt exceptate de la prevederile alin. (1)-(5) steagurile publicitare amplasate in incintele
centrelor comerciale, supermagazinelor, hipermagazinelor, parcurilor comerciale,
parcurilor industriale astfel definite In conformitate cu legislatia In vigoare, cu conditia sa
nu afecteze vizibilitatea circulatiei rutiere,

Sectiunea a 6-a
Reguli generale privind amplasarea mesh-urilor
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Articolul 37

(1)Este permisd amplasarea de mesh-uri si mesh-uri digitale Tn urmatoarele situatji:

a) pe constructii, inclusiv monumente istorice si/sau amplasate Tn zone In care este interzisa
publicitatea, Tn situatia n care acestea constituie protectie cétre domeniul public pe
pericada efectudrii lucrarilor de consolidare/restaurare;

b} pe calcanele constructiilor.

(2)Se pot amplasa mesh-uri si mesh-uri digitale pe fatadele clédirilor de locuit, ale cladirilor
cu functiuni comerciale si de birouri, dar numai cu acordul proprietarilor cladirilor
respectivre conform legislatiel in vigoaresi fara acoperirea suprafetelor vitrate { eceptie fac
materialele speciale care permit vizibilitatea dinspre interiorul cladirii spre exterior).

Secfiunea a 7-a
Reguli generale privind amplasarea indicatoarelor publicitare direcfionale

Articolul 38

(1)Este permisé amplasarea indicatoarelor publicitare directionale si a casetelor pe stélpii de
iluminat public, in urmatoarele conditii:

a) suprafata indicatorului publicitar directional sau a casetei este mai micé sau egala cu 1,50
mp;

b) indltimea de amplasare este de minimum 3,00 m;

c) pe un stalp se pot monta maximum dou& suporturi, dar obligatoriu de acelasi tip, in acelasi
plan si simetric amplasate pe stalp.

d) nu folosesc lumind dinamic@/intermitenta

(2)Amplasarea de stalpi-suport pentru indicatoarele publicitare directionale si a casetelor
publicitare se va realiza In baza avizului emis de sector 5 gi in concordantd cu prezentul
regulament local privind amplasarea mijloacelor de publicitate.

Sectiunea a 8-a
Reguli generale privind publicitatea temporara
si proiectele publicitare speciale

Articolul 39

(1)Orice persoana fizica sau juridicé poate beneficia de dreptul la publicitate temporara, In
conditiile Legii nr. 185/2013 republicata, a prezentului regulament local privind amplasarea
mijloacelor de publicitate, si a hotérarilor consiliului local .

(2)Amplasarea mijloacelor de publicitate temporard se va stabili in baza avizului sau a
autorizatiei de construire emise de Sectorul 5 , in concordantd cu regulamentul local
privind amplasarea mijloacelor de publicitate, In conformitate cu hotararii ale Consiliufui
local al sectorului 5 privind stabilirea impozitelor si taxelor locale in care se stabileste
valoarea taxei de autorizare si valoarea taxei de publicitate sau a taxei de afisa.

Articolul 40

in vederea obtinerii avizului pentru publicitate temporard, mentionat la art. 6, mijloacele de
publicitate frebuie s& indeplineasca urmatoarele condiji:

a) si fie folosite ca purtdtor de mesaj in cadrul unor activitati de promovare cu durata
determinata si precizatd in mod explicit in cererea de emitere a avizului, depusa de
solicitant;

b) s& poats fi montate/demontate in/din toate amplasamentele aprobate prin avizul pentru
publicitate temporara, in cel mult 72 de ore;
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c) toate amplasamentele aprobate prin avizul pentru publicitate temporara sa fie aduse la
starea initiala, in cel mult 48 de ore de la Incheierea termenului de valabilitate a avizului
pentru publicitate temporard emis .

Articolul 41

(1)Autoritatile administratiei publice locale vor identifica, {mpreuna cu operatorii de publicitate
care solicitéd avizul, amplasamentele destinate pentru mijloacele de publicitate temporarg
si pentru proiectele publicitare speciale.

(2)In situatia In care la incheierea perioadei de valabilitate a avizului pentru publicitate
temporard emis, In conformitate cu prevederile art. 7, existd mai multe solicitdri de
amplasare de mijloace de publicitate temporara, autoritatea administratiei publice locale
va atribui amplasamentul primei solicitari primite n ordine cronologica la registratura
autoritatii administratiei publice locale, conform regulamentului local de publicitate.

(3)In cazul solicitérii schimbdrii locatjilor In alte amplasamente decét cele stabilite initial, se
va obiine avizul pentru publicitate temporara.

{4)Schimbarea locatiilor prevézute Ia alin. (3) se va face numai in situatia in care locatiile
inifial avizate nu mai pot fi puse la dispozitia contractantului ca urmare a executrii unor
lucréri de interes public, cu respectarea regulamentului local de publicitate.

Articolul 42

(1)Structurile publicitare autoportante si proiectele publicitare speciale se avizeazd cu
respectarea prevederilor privind publicitatea temporara prevézute In prezentul regulament
local de publicitate.

(2)Executarea si amplasarea structurilor publicitare autoportante si a proiectelor publicitare
speciale se face In baza unei documentafii tehnice intocmite de un arhitect, in baza
Regulamentului privind organizarea si desfisurarea activititilor de publicitate aflat In
vigoare la data desfasurarii activitaii.

Secfiunea a 9-a
Reguli generale privind amplasarea afigelor publicitare
$i a anunturilor de mica publicitate

Articolul 43

(1)in vederea asigurarii eficientei informari a cetatenilor, a libertatii de expresie si esteticii
urbane, Sectorul 5 are obligatia de a instala In amplasamente cu vizibilitate, In conditiile
prezentului regulament local de publicitate, panouri speciale destinate afiselor publicitare
pentru spectacole publice, teatre, concerte si altele asemenea si a anunfurilor de mica
publicitate.
{2)Panourile prevazute la alin. (1) vor fi curdtate s@ptdmanal, in ziua de luni, prin grija
compartimentelor de specialitate din cadru Sector 5 n vederea actualiz&rii anunturilor.
(3) Sectorul 5 - prin intermediul Serviciului Public de Impozite si Taxe va Incasa taxa de afisaj
de la persoanele fizice sifsau juridice care afiseazd mesaje pe aceste sisteme de afiga]
public. Taxa de afisaj datoraté de catre persoanele fizice si/sau juridice care afigeazé
mesaje pe aceste sisteme de afisaj public va fi achitatd in conformitate cu prevederile
legale In vigoare si cele ale hotararii consiliului local al Sectorului 5 privind impozitele si
taxele locale aplicabile in perioada cand se face afisarea. Afisarea féra achitarea anticipata
a taxelor este interzisé iar constatarea unor situatii care incalcd aceastd prevedere va fi
sancfionaté th conformitate cu prevederile legale Tn vigoare.

Amplasarea afiselor se va face in baza Avizului Directiei Urbanism.

Articolul 44
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Este interzisa amplasarea de afige publicitare prin aplicarea lor directd pe orice suprafats
heamenajata Tn scop publicitar sau care s3 acopere aite afise publicitare deja existente,
postate anterior, aflate Tn pericada de valabilitate, care fac publicitate unor
evenimente/actiuni/campanii aflate in derulare sau care urmeaza sa se deruleze.

Sectiunea a 10-a
Reguli generale privind publicitatea pe vehicule publicitare
si pe mijloace de transport in comun

Articolul 45

{1}Vehiculele special echipate in scopuri de publicitate, prin lipirea de afise, montarea de
panouri sau inscriptionarea cu texte publicitare ori altele asemenea, vor putea fi autorizate
s& circule pe teritoriul Sector 5 cu conditia obtinerii avizului pentru publicitate temporara
emis de Sectorul 5 pe o durats determinata si pe un traseu stabilit de Sectorul 5, conform
prevederilor continute in avizul pentru publicitate temporars, | pe o duratd determinata si
pe un fraseu stabilit de autoritatea administratiei publice locale, conform prevederilor
continute in avizul pentru publicitate temporaré. Tn scopul evitdrii tulbursrii linistei publice
este interzisa realizarea de publicitate sonora prin intermediul vehiculelor publicitare,

{2)Stationarea vehiculelor publicitare pe drumurile publice sau in locurile vizibile dinspre
acestea este interzisa.

(3)Vehiculele special echipate in scopuri de publicitate nu vor circula Tn convoi mai mare de
doud masini si cu o vitezd mai mare decat jumatate din viteza admisibila pe fronsonul de
strada.

(4)Circulatia convoaielor este permisd numai cu ocazia manifestarilor speciale, In baza
avizului emis de Sectorul 5, cu durata de valabilitate de o zi.

Articolul 46

Este permisé utilizarea ca suport pentru afige/reclame publicitare a mijloacelor de transport
in comun, cum ar fi. autobuze, microbuze, cu condifia ca prin aceasta s& nu fie afectatd
vizibilitatea calatorilor inspre exterforul mijlocului de transport.

Capitolul VI
Sancfiuni

Articolul 47

(1)Sanctiunile prevazute tn prezentul Regulament se completeazé cu cele referitoare la
nerespectarea prevederilor Legii nr. 50/1991 privind autorizarea executrii lucrarilor de
constructii, republicatd cu modificérile ulterioare, prevederilor Legii nr. 185/2013 privind
amplasarea si autorizarea mijloacelor de publicitate, cu modificarile ulterioare precum si a
prevederilor 0.G.43/1997 privind regimul juridic al drumurilor, cu modificdrile ulterioare,
care se aplicad conform dispozitiilor Tn vigoare.

(2)Nerespectarea prevederilor prezentei legi afrage raspunderea materiald s
contraventionald, dupa caz, conform Regulamentului local de publicitate sau Legii nr.
185/2013 republicatd privind amplasarea si autorizarea mijloacelor de publicitate.
Sanctiunile se pot aplicé atat persoanelor juridice cét si fizice.

Articolul 48
(1) In conditiile prezentului Regulament constituie contraventii urmatoarele fapte daca nu au

fost savarsite Tn astfei de conditii incat, potrivit legii, sa fie considerate infractuni:
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a) amplasarea mijloacelor de publicitate cu nerespectarea prevederilor prezentului
Regulament;

b) utilizarea spatiului publicitar al panoului inainte de obtinerea autorizatie] de construire;

¢) inscriptionarea cu reclame pe o suprafata ce depaseste 10% din suprafata copertinelor -
umbreleleor, marchizelor, parasolalelor sau alte asemenea structuri amplasate pentru
protectia cladirilor, teraselor amplasate Tn zona centrala sau in zone construite protejate;

d) neindeplinirea la termenul stabilit a masurilor dispuse;

) herespectarea obligatiei de a afisa la loc vizibil elementele de identificare ale panoului;

{2) Contraventiile prevazute la alin. (1), savargite de persoanele fizice sau juridice, se
sancioneazé dupa cum urmeaza:

a) cu amenda de la 1.500 lei la 2.500 lei, cele prevazute la lit. a), ¢) si d);

b) cu amendé de la 1.000 lei la 2.000 lei, cele previzute |a lit. D) si e).

(3) Constatarea contraventiilor si aplicarea sanctiunilor se fac de catre primar, imputernicitii
primarului si politistii locali.

Articolul 49

(1) Tmpotriva procesului-verbal de constatare se poate face plangere in termen de 15 zile de
la data Tnmanarii sau comunicarii acestuia.

(2) Pldngerea suspendd executarea sanctiunii amenzii, dar nu suspenda mésura dezafectirii
mijloacelor de publicitate amplasate contrar prevederilor Regulamentului.

Articolul 50

Prevederile prezentei hotérari se completeazd cu prevederile Ordonantei Guvernufui
nr.2/2001 privind regimul juridic al contraventiilor, aprobati cu modificari si completari prin
Legea nr.180/2002 cu modificrile si completarile ulterioare

Articolul 51

Primarul si organele de control din cadrul autoritatii administratiei publice locale au obligatia
sa Urmareascd respectarea disciplinei in domeniul urbanismului si al autorizarii executarii
lucrérilor pentru amplasarea mijloacelor de publicitate pe teritoriul locaiitétii si, n functie
de Incalcarea prevederilor legale, s& aplice sanctiunile.

Capitolul VIl
Reglementari referitoare la modalitatea de achitare a taxelor
pentru folosirea mijloacelor de reclami si publicitate

Articolul 52

Operatorii economici/persoanele fizice care desfdsoard activitate de afisaj, reclama $i
publicitate pe raza teritorial administrativd a Sectorului 5, au obligatia respectarii
prevederilor hotdrérii Consiliului local al Sectorului 5 privind impozitele si taxele locale
aplicabila Tn pericada cénd se desfasoard activitatea si achitarii taxelor prevazute de
aceasta.

Capitolul VIl
Dispozitii finale

Articolul 53

Prezentul regulament de publicitate asigura conditile necesare identificarii amplasamentelor
cu potential de publicitate precum si a zonelor cu potential de publicitate afiate pe domeniul
public si privat al Sectorului 5 pe care se pot amplasa mijloacele de publicitate sau
desfasura activitati de publictate , precum si aducerea acestora la cunostinia publica.

Articolul 54
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(1) In vederea asigurarii respectarii prevederilor prezentului regulament local de publicitate
cu situafia de fapt din teren, Sectorul 5 prin Directia Generald Politia Locald ~ Serv.
Disciplina Tn constructii si afisaj stradal (baza de date comund Directia Urbanism cu
Directia Generala Politia Locald), in termen de 90 de zile de la adoptarea acestuia, vor
identifica si vor notifica proprietarii de mijfloace de publicitate a caror amplasare nu mai
corespunde cu noile reglementsri, astfel:

a) pentru panourile situate pe domeniul public i privat al statului si al UAT Sector 5 care nu
respecta prezentul regulament , nu sunt autorizate in conformitate cu prevederile legale
sau care au fost amplasate fir3 respectarea prevederilor legale ori care nu au
inscriptionate informatiile privind denumirea operatorului si codul de identificare fiscald a
acestuia se va dispune dezafectarea imediata;

b) pentru panourile situate pe proprietatea persoanelor fizice sau juridice, care nu respecta
prezentul regulament ,au fost autorizate sau care nu au contracte de inchiriere valabile ori
care nu au inscriptionate informatiile privind denumirea operatorului $i codul de identificare
fiscald a acestuia, se va dispune dezafectarea imediata.

(2) Nerespectarea prevederilor obligatiei de dezafectare si/sau conformare stabilite Ia alin.
(1) lit. @) si b) se sanctioneazs conform prevederilor Legii nr. 185/2013 privind amplasarea
$i autorizarea mijloacelor de publicitate, republicata.

(3) Sanciiunii prevazute la alin. (2) i se aplici in mod corespunzator dispozitille cap. VI din
Legea nr. 185/2013 privind amplasarea si autorizarea mijloacelor de publicitate
republicata,

Articolul 55

In termen de 90 de zile de Ia adoptarea prezentului regulament privind amplasarea si
autorizarea mijloacelor de publicitate, concomitent cu actiunile prevazute la art. 54 se pot
demara daca este cazul, procedurile de pregatire a documentatiilor , studiilor si tuturor
demersurilor necesare in vederea concesionarii Jnchirierii sau asocierii in participatiune
precum si taxare pentru ocuparea temporard a domeniului public a amplasamentelor si
activitatilor identificate pe domeniul public sau privat al unitatii administrativ-teritoriale.

Articolul 56

In termen de 30 de zile de la notificarea emisa conform art. 54 alin. (1) lit. a) si b) sectorul 5
prin Directia generald politia loacald va dispune demolarea mijloacelor de publicitate
amplasate ilegal sau contrar prevederilor regulamentului local de publicitate pe cheltuiala
proprietarului si fird sesizarea instantelor judecatoresti

Articolul 57

(1) Prezentul regulament local de publicitate:

a) a fost elaborat In conformitate cu prevederile Legii nr. 185/2013 privind amplasarea si
autorizarea mijloacelor de publicitate sia Legii nr,154/2017 cu modificarile si completarile
ulterioare;

b) a fost supus consultérii operatorilor economici din domeniul pubficitafii respectiv informérii
populatiei conform Legii 52/2003 privind transparenta decizionala in administrafia publica,
art.7 (1);

c) avizag de cétre comisiile tehnice de amenajare a teritoriului si de urbanism constituite in
conformitate cu prevederile Legii nr.350/2001 privind amenajarea teritoriului si urbanismul
si HCL nr.42/2018;

d) supus spre aprobare Consiliului local al Sectorului 5.

Articoluf 58

Acolo unde nu dispune sau dispune contrar, prezentul regulament se completeazé cu

prevederile legislatiel In vigoare.

Art 59
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In cazul in care exista contradictii intre diverse prevederi legale cu privire la activitatea de
publicitate , autoritatea locala va lua in considerare prevedrile specifice activitatii de

publicitate asa cum sunt ele prevazute in legea 185/2013 modificata si republicata si a
Legil nr,154/2017 cu modific&rile si completarile ulterioare.
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CATRE: ANEXA 2
SECTORULUI 5 AL MUNICIPIULUI BUCURESTI
DIRECTIA GENERALA ARHITECT SEF

CERERE

PENTRU EMITEREA AVIZULU| PENTRU PUBLICITATE TEMPORARA

SUBSEMNAUL i rsreesessssee e wwenry CUAOMICHIV/SEAIUI TR covvvvvve e sieereeererens
........................................................................................ e e e e LR IEfON/fAX
................................... , e-mail e e e e et e s ran e e e e ants sy erta e ea) reprezentant
............................................................................................. FR O U ORI

Tn conformitate cu prevederile H.C.L. SECLOr 5 01, vocvevvrecvni e , solicit emiterea

AVIZULUI DE AMPLASAMENT PENTRU PUBLICITATE TEMPORARA

pentru imobilul - teren  sifsau  constructii -  situat  in Bucuresti,  sectorul 5,

............................... B e e e e S U THENTITiCET

prin

Suprafata terenului pentru care solicit avizul de amplasament €58 de v vnireseovseessssesons o, m?

Solicit avizul de amplasament [ig scopul:

Anexez urmaitoarele;
DATA

A
/

POPESCU CRI
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ANEXA 3

MUNICIPIUL BUCURESTI

] . ) SECTORS
7 fFabrica de Chibrituri nr.9-11, Sector 5, Bucuresti

14.46,80 021.314.43.18 Cod fiscal: 4433953

Fax: 021.314.49.90 021.311.04.65 E-mail: primarie@sectars.ro

Ca urmare a cerarii nr. voveevevevvevenes Lt . Adresate de  vuvvesiiiesssseresssrnaens €U sediul
T St e, nr . T Tat (o] SRR s BUcUrestl, CUL oo eeeere e v s e H

in baza documentatiei depuse si in conformitate cu prevederile Legii 50/1991, cu modificarile si completarile
ulterioare, Legea nr. 185/2013, legea nr. 154/2017 si a Regulamentulul Local de Publicitate aprobat cu
H.C L e, , se emite
prezentul aviz de amplasament pentru:

teren domeniu public/ privat pe care se amplaseaza ..., in suprafata de ..., Crernranans
mp, Tn municipiul BUcuresti, SECtOr 5, Stuucmurreresscrseeressracseseserssrseessss NR, srrmsrenonssnneneay SECTOR 5
cu respectarea prevederilor Legii 50/1991, cu madificarile si completarile ulterioare, Legea nr. 185/2013, Legea nr.
154/2017 sl a Regulamentulul Local de Publicitate aprobat cu H.C.L.NR

Echipamentul temporar se va amplasa cu conditia obtinerii acordului detinatorului terenului, respectari
termenului si locului de amplasare, a avizului de circulatie, cu obligatia de a lua toate masurile de siguranta
privind ancorarea acesteia si aducerea terenului la starea initiala la finalizarea perioadei.

Beneficiarul este direct raspunzator de modalitatea de ancorare, eliminarea rezidunrilor mengjere si de
efectele unor eventuale accidente. De asemenea, amplasamentele nu trebuie sa perturbe traficul auto si pietonal
in zonele mentionate.

Nerespectarea prevederilor legale si a documentatiel depuse atrage nulitatea avizului.

Dupa expirarea termenului de valabilitate, constructia se va desfiinta iar amplasamentul va fi adus la starea
ini{iald, prin grija beneficiarului.

ADMINISTRATOR PUBLIC, =~

TR g 4,

e *
jf

FeiinR

POPESU cmsﬂ,@g;gl qug DONE

ARHITECT SEF,

L T T R T PR T e Y Y]]
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Taxa de ........eu........ lei pentru aviz de amplasament este achitata conform

Chitantei nr. ................. din data

ssevsssnnanneen, S chitantei nr..........
din data....

LR R XN R Y T T
vussa teaneranes

Prelungire aviz de amplasament achitat conform taxa de

Chitantei nri #rusann tioanuma (R XL Y P Siveunn din data Sdwenxan LLERET RN ShecsnanrunRea sskavere L]
ADMINISTRATOR PUBLIC, ARHITECT SEF,

----------------------------------------------------------------------------------------------------------
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MUNICIPIUL BUCURESTI
SECTOR 5

Strada Fabrica de Chibrituri nr. 9-11, sector 5
Tel.: 021.314.46.80 021.314.43.18 Cod fiscal ; 4433953

Fax: (21.314.49,90 021.311.04.65 e-mail: primarie@sectors.ro

AR GHEH] [91.06 o002/

Referat de aprobare
privind aprobarea Regulamentului pentru Autorizarea, Construirea si Amplasarea Firmelor
si Reclamelor Publicitare pe teritoriul Sectorului 5

fn conformitate cu prevederile art. 182 alin. (4) coroborate cu ale art. 136 din Ordonanta de Urgenti a
Guvernului nr. 57/2019 privind Codul administrativ, cu modificgrile ulterioare,

Tinénd cont de prevederile urmitoarelor legi:

- Legea nr.185/2013, republicat, privind amplasarea §i autorizarea mijloacelor de publicitate cu
modificdrile i completirile ulterioare; ,

- Legeanr. 50/1991 privind privind autorizaresa executdrii lucririlor de constructii cu modificirile
$i completdrile ulterioare;

- Ordonanta de urgents nr. 195/2002 privind circulafia pe drumurile publice cu modificarile si
completirile ulterioare;

- Ordonanta nr. 43/1997 privind regimul drumurilor cu modificirile si completirile ulterioare;

- HCGMB nr. 488/23.08.2018 privind aprobarea Regulamentului local de autorizarea, construirea
si amplasarea mijloacelor de publicitate.

Tinénd seama de cele precizate maj sus, raportat la atributiile si competentele specifice, opindm faptul

L proiectul de hotirdre este fundamentat, din punct de vedere al reglementdrilor aplicabile, sens in care

~ropunem analizarea §i supunerea spre dezbatere si adoptare a proiectului de hotirare in cauzd, In prima sedints

ordinard a Consiliului Local al Sectorului 5, In conformitate cu procedurile prevazute de Regulamentul de
organizare §i functionare al Consiliului Local a] Sectoruluis.

In baza celor mentionate mai sus si a art.139 alin.(1) din OUG 57/2019 privind Codul administrativ, cu
modificirile ulterioare, supun dezbaterii §i aprobirii  *Proiectul de Hotdrdre  privind aprobarea
Regulamentului pentru Autorizarea, Construirea si Amplasarea Firmelor si Reclamelor Publicitare pe
teritoriul Sectorului 5%,




DIRECTIA GENERALA ARHITECT SEF
DIRECTIA URBANISM SI AMENAJAREA TERITORIULUI

MUNICIPIUL BUCURESTI
SECTOR 5

Strada Fabriea de Chibrituri nr. 9-11, sector 5
Tel.: 021.314.46,80 021.314.43.18 Cod fiseal : 4433953
Fax: 021.314.49,90 021.311.04.65

e-mail: primarie@sectorS.ro

Nr. inreg. 126/15.04,2021

RAPORT DE SPECIALITATE

privind projectul de hotarare privind aprobarea Regulamentului L.ocal pentru Autorizarea,
Construirea si Amplasarea mijloacelor de publicitate pe teritoriul Sectorul 5

In conformitate cu prevederile art. 182 alin. (4) coroborate cu ale art. 136 din Ordonanta
de Urgentd a Guvernului nr. 57/2019 privind Codul administrativ, cu modificarile ulterioare,
Directia Urbanism si Amenajarea Teritoriului, In calitatea sa de compartiment de resort in
cadrul aparatului de specialitate al Primarului Sector 9, propune Proiectul de hotirare privind
Regulamentului Local pentru Autorizarea, Construirea si Amplasarea mijloacelor de publicitate
pe teritoriul Sectorul 5, In raport cu atributiile $i competentele specifice acestui compartiment
si a constatat urméatoarele;

Tn prezent, Sectorul 5 nu are un regulament local pentru stabilirea regulilor de amplasare
a mijfloacelor de publicitate pe teritoriul sau conform Legii 185/2013 cu modificarile ulterioare.,
Ca urmare, nu au fost delimitate zonele de publicitate |argita si, respectiv, zonele de publicitate
restransa, in corelare cu documentatile de urbanism aprobate si nici nu au fost stabilite
amplasamente sau zone cu potential de reclama si publicitate.

Astfel conform Legil nr. 154 din 29 iunie 2017 pentru modificarea si completarea Legii nr.
185/2013 privind amplasarea si autorizarea mijloacelor de publicitate, publicata in Monitorul
Oficial al Roméniei la data de 03 iulie 2017, autoritatile administratiei publice locale trebuie sa
asigure elaborarea / actualizarea regulamentelor locale privind amplasarea mijloacelor de
publicitate prin care s& se puna in aplicare exercitarea activitafii de amplasare a mijloacelor de
publicitate Tn localitati, inclusiv in zona drumuritor publice din Romania, in vederea asigurarii
conditilor pentru un cadru construit coerent, armonios, sigur si séndtos, pentru protectia
valorilor mediului natural si antropic, pentru prezervarea calitatii peisajului si a cerintelor privind
asigurarea calitaiii in constructii.”



Prin regulamentul local de publicitate se vor stabili, pe zone, atat amplasamentele, cat si
categoriile de mijloace de publicitate admise pe zonele respective, zonele de publicitate
restrinsd si zonele de publicitate largits aftate pe domeniul public si privat al statului si al
autoritatii locale pe care se pot amplasa mijloace de publicitate, precum si aducerea acestora
fa cunostinta publicului.

Tinand seama de Reglementarea activitatii de amplasare a mijloacelor de publicitate in
Sectorul 5 , raportat Ia atributiile si competentele specifice, opinam faptul ci proiectul de
hotérére este fundamentat, din punct de vedere al reglementarilor aplicabile, sens in care
propunem analizarea si supunerea spre dezbatere si adoptare a proiectului de hotarare In
cauza, in prima sedintd ordinard a Consiliului Local al Sectorului 5, in conformitate cu
procedurile previzute de Regulamentul de organizare si functionare al Consiliului Local al
Sectoruluis.

ARHITECT SEF




MUNICIPIUL BUCURESTI
SECTOR 5

Strada Fabrica de Chibrituri nr.9-11, Sector 5, Bucuresti
Tel.: 021.314.46.80 021.314.43.18 021.314.28.37 Cod fiscal: 4433953
Fax: 021.314.49.90 021.311.04.65 e-mail:primarie@sectors.ro

DIRECTIA DE ASISTENTA TEHNICA SI JURIDICA

Serviciul Evidenti Acte Administrative

Nr.32/05.05.2021
ANUNT

Astizi,05.05.2021, aparatul de specialitate al Primarului Sectorului 5 anuntd deschiderea
procesului de dezbatere publicd pentru proiectul de act normativ denumit Proiect de hotirire
privind aprobarea Regulamentului pentru Autorizarea, Construirea si Amplasarea Firmelor si
Reclamelor Publicitare pe teritoriul Sectorului 5.

Proiectul este insotit de anexele 1-3, Referatul de aprobare al Primarului Sectorului 5 si
Raportul de Specialitate al Directiei Generale Arhitect Sef. Proiectul a fost initiat de Primarul
Sectorului 5- Popescu Cristian Victor Piedone.

Documentatia poate fi consultatd pe pagina de internet a institutiei www.sector5.ro, sectiunea
Transparenti Decizionald sau la sediul institufiei din Strada Fabrica de Chibrituri, nr.9-11.

Propuneri, sugestiile i opiniile cu valoare de recomandare privind proiectul de act normativ
supus consultarii publice, se pot depune pand la data de 16.05.2021, in atentia responsabilului pentru
relatia cu societatea civild la nivelul Primiriei Sectorului 5 , doamna Dunii Mariana, in baza
Dispozitiei Primarului Sectorului 5 nr.3314/ 10.11.2020:

-in format electronic pe adresa de email:secretariat@sector>.ro;
_la sediul institutiei din str. Fabrica de Chibrituri nr.9-11, la Registratura institutiet.

Materialele transmise vor purta mentiunea ” Propuneri privind dezbaterea proiectului de act
normativ privind aprobarea Regulamentului pentru Autorizarea, Construirea §i Amplasarea
Firmelor si Reclamelor Publicitare pe teritoriul Sectorului 5, si se vor specifica, de asemenea,
articolele care se doresc a fi modificate, precum si datele de contact ale solicitantului.

intocmit,

Responsabil pentru apljdarea




MUNICIPIUL BUCURESTI
SECTOR 5

Strada Fabrica de Chibrituri nr.9-11, Sector 5, Bucuresti
Tel.: 021.314.46.80 021.314.43.18 021.314.28.37 Cod fiscal:4433953
Fax: 021.314.49.90 021.311.04.65 e-mail:primarie@sectors.ro

DIRECTIA DE ASISTENTA TEHNICA SI JURIDICA

Serviciul Evidenti Acte Administrative

Nr.33/05.05.2021

PROCES-VERBAL DE AFISARE

In conformitate cu prevederile Legii nr. 52/2003 privind transparenta “decizionald in
administratia publicd, republicatd, am procedat la afisarea anuntului cu nr.32/05.05.2021, la avizierul
Primariei Sectorului 5 , referitor la proiectul de act normativ denumit Proiect de hotéiirire privind
aprobarea Regulamentului pentru Autorizarea, Construirea si Amplasarea Firmelor si
Reclamelor Publicitare pe teritoriul Sectorului 5 care urmeazi a fi supus spre aprobare Consiliului
Local Sector 5 si la care persoanele fizice sau juridice pot depune in scris propuneri, sugestii sau opinii
cu valoare de recomandare.

Documentatia poate fi consultatd pe pagina de internet a institutiei, la adresa www.sectors.ro,
sectiunea “Transparentd Decizionald” sau la sediul institutiei situat in strada Fabrica de Chibrituri, nr.9-
11, Sector 5.

p. SECRETAR GENERAL SECTOR 5,
—_FLORIN MANUC
VALh ‘tﬁ ; X

fntocmit,

Responsabil pentru aplicarea

prevederilor Legii nr

Mariapa DUNA



